«Spot si gira», vanno in onda i valori della fraternita

Stamattina al San Barnaba l'ultima fase del progetto dei Focolari che ha coinvolto 400 studenti

I «Spot si giras, il progetto sui lin-
guaggi della comunicazione entra
nelle sue fasi finali, ed & pronto per
andarein onda. Ideato dal Movimen-
to dei Focolari di Brescia, in collabo-
razione conl'Associazione Runduni-
ty e Giovani per un Mondo Unitp, il
percorso,iniziato pindiunannofa, &
ardvato all'ultimo appuntamenio:
«0On airs. Stamattina dalle 9 all'Audi-
torium 5an Barnaba verranno ricor-
datele tappe di questo percorso, che
nell'arco di un anno, ha coinvolto
pits di 400 studentidelle scuole supe-
riori di ctta e provincia. Ma soprat-
tutto, verranno presentati i tre spot
prodotti dai partecipanti, ragazzi tra
il15ei27 anni.

Trel temi trattati, delicati e molto at-
tuali, che interessano direttamente i
giovani: il rapporto uomo-donna, le
dipendenze giovanili e lamulticultu-
ralith. 1l messaggio che accomuna i
trespotéla volontadi cambiamento,
nel comportamenti e nelle relazioni,
per vivere al meglio la propria citta
secondao il principio del movimento
dei Focolari di «fraternita universa-
lew, «Spot s giras & un progetto che,
come affermaLetizia Albrici, unadel-
leideatrici e partecpanti, «d ha reso
consapevoli dei messapgi che vedia-
mo e anche di quelli che mandiamo,
Abbiamo cercato di produrre spot
controcorrente rispetto a quelli che
vediamo in televisione, per trasmet-
tere i valord in cul crediamo, e non
per vendere prodotti»,

Ognuno dei messaggl presentati

Il progetto & promosso dal Focolar! (foto arch.)

avra un testimonial: per lo spot sul
rapporto uomo-donna sarl presen-
teSaraSquassina (consiglio delle pa-
ritd Regione Lombardia), per quello
sulle dipendenze giovanili i rappre-
sentanti della Cooperativa «11 Cala-
brones, mentre sulla multiculturali-
ta, Issam Muhjaed (consigliodelle re-
lazioni islamiche italiane). Durante
l'incontrointesverranno anche Raffa-
ele Cardarelli, pubblicitario e Madda-
lena Maltese, giornalista.

Proprio Cardarelli, attraverso alcuni
incontri durante |'anno, ha aiutato i
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giovanidi «Spotsi gira» ad analizzare
i meccanismi e gli studi che stanno
alla base della realizzarione di uno
spot, svelandone le strategie necessa-
rie per convincere i destinatari. Fon-
damentale & stata proprio la sinergia
creativa, che vede anche lacollabora-
zione degli studenti dell' Accademia
Santa Giulia, che hanno messo a di-
sposizionei lorostrumenti ele cono-
scenze tecniche per la realizzazione
deglispot, che saranno visibili anche
sui media locali e su you-tube (info
su focolare@gmail.com). 5.0,



